
Секреты продвижения раскруткиСекреты продвижения, раскрутки, 
анализа и рекламы сайта

С Р G l WWWA RСеминар организован компаниями  Русоникс, Google и WWWA.Ru



Длинный ХвостДлинный Хвост

Каждый аспект человеческой идентичности – от 
размера, фигуры и цвета до сексуальных 
предпочтений и интеллектуальных способностей –предпочтений и интеллектуальных способностей 
широко варьируется. Большинство из нас находятся 
где-то посередине статистического распределения. 
Однако кривых много, и практически каждый д р , р д
находится в «хвосте» хотя бы одной из них. Мы 
можем собирать странные предметы, читать 
эзотерические книги, верить в невероятные вещи, р р р
носить обувь необычного размера, страдать от 
редких болезней или наслаждаться странными 
фильмами.



Экономика XXI векаЭкономика XXI века

В й К А “Д й НВ своей книге Крис Андерсон “Длинный хвост. Новая 
модель ведения бизнеса” высказал две идеи:

1 В связи с тем что продавать через интернет дешевле1.В связи с тем, что продавать через интернет дешевле,  
ассортимент товара расширяется.

2.Потребители ценят больше товары ограниченного 
спроса, а не для всех. Из-за этого кривая спроса 
меняется. 

Пример: 57% от всех продаж книг интернет-магазина 
Amazon составляют «не-бестселлерные» книги



Телевидение не работает

«Телевидение вульгарно, 
похотливо и тупо не потому, 
что аудитория вульгарна и 
тупа. Телевидение таково 
просто потому, что 
вульгарность, похоть и 
тупость людей очень похожитупость людей очень похожи, 
в то время как их утонченные 
эстетические вкусы 
совершенно различны.»
Дэвид Фостер Уоллес



Сайт компании – это 
инструмент

Перед любой компанией, ориентированной на получение прибыли, встают  
следующие вопросы:следующие вопросы:

1. Как привлечь клиентов?
2 Как увеличить продажи?2. Как увеличить продажи?
3. Как заставить покупать больше? 

Для малого бизнеса (для всех во время кризиса) этот Д (д р р )
список можно еще дополнить:

4. Используя «скромный» бюджет на маркетинг и рекламу.

Ответ: задействовать сайт компании в качестве активного 
инструмента продаж.ру р д



Правильные инструментыПравильные инструменты

В нестабильное время необходим эффективный и стабильный по р фф
результату инструмент.

Пресса, наружная реклама, радио и телевидение имеют низкую р , ру р , р д д у
эффективность при низком рекламном бюджете.

Контекстная реклама и поисковая оптимизация – это эффективные и 
гибкие инструменты, работающие с рынком в режиме реального времени 
и позволяющие мгновенно реагировать на изменение рыночной 
ситуации.



Что вы узнаете?Что вы узнаете?

Как добавить свой сайт в

Как добавить свой сайт в 

Как добавить свой сайт в  

Как добавить свой сайт в 



Также вы узнаете что такоеТакже вы узнаете что такое

Что такое трафик с поисковиков?р ф

Что такое поисковая оптимизация (SEO)?

Что такое поисковый маркетинг (SEM)?Что такое поисковый маркетинг (SEM)?

Как подобрать ключевые слова?

Как выбрать правильный тариф хостинга для оптимизации?Как выбрать правильный тариф хостинга для оптимизации?

Выполняет ли свою функцию ваш веб-сайт?

Профессиональные секреты в области анализа, продвижения и рекламы



Каким поисковикамиКаким поисковиками
пользуется чаще всего?



Какими поисковиками 
пользуются чаще всего в России?пользуются чаще всего в России?

17,5%

43,4%

17,5%

Yandex43,4%
10,9% Google

Rambler

Mail.ru

25,8%

Процент от общего количества интернет-пользователей
ComScore, Октябрь 2008



А в США ?А в США ?

2% 2% 1%

11%

3%

Google

YahooYahoo

MSN

AOLAOL

MS Live

Others
81%

Others

Процент от общего количества интернет-пользователей США, HitsLink, Ноябрь 2008



Как добавить свой веб‐сайт вКак добавить свой веб‐сайт в 
индекс поисковика?



Добавляем сайт в индекс
G lGoogle

http://www.google.com/intl/ru/addurl.htm



Добавляем сайт в индекс
ЯЯндекса

http://webmaster.yandex.ru/



Добавляем сайт в индекс
R blRambler

http://www.rambler.ru/doc/add_site_form.shtml



Добавляем сайт в индекс
A tAport

http://catalog.aport.ru/rus/add/AddUrl.aspx



Что такое поисковаяЧто такое поисковая 
оптимизация ?



Что такое поисковая 
(SEO)?оптимизация (SEO)?

Поисковая оптимизация сайта – это процесс создания веб-сайта и 
сопутствующие маркетинговые мероприятия, цель которых 
продвижение сайта на первые страницы поисковых систем. 

Поисковая оптимизация – это процесс, включающий в себя: подбор 
ключевых слов, оптимизация содержания и структуры сайта, покупка 
ссылок регистрация сайта в каталогах и поисковых системах и т дссылок, регистрация сайта в каталогах и поисковых системах и т.д.



Результаты оптимизации 
G lдля Google



Результаты оптимизации 
Y dдля Yandex



Результаты оптимизации 
R blдля Rambler



Результаты оптимизации 
Адля Апорт



Поисковая оптимизацияПоисковая оптимизация

Не требует крупного Нужно покупать

Плюсы Минусы

• Не требует крупного 
бюджета

Как правило дешевле

• Нужно покупать 
ссылки

Отсроченость• Как правило дешевле 
чем поисковая реклама

На бо ее эффе й

• Отсроченость 
результата

Н о е сай• Наиболее эффективный 
вид маркетинга

У е ае ро а

• Нужно менять сайт 

• Требует внимания и 
ре е• Увеличивает продажи

• Также влияет на 
б

времени

• Нет гарантии 
узнаваемость брэнда достижения успеха



Что такое поисковая реклама ?



Поисковая рекламаПоисковая реклама

Поисковая реклама – наиболее эффективный р фф
вид контекстной рекламы, при котором 
рекламные объявления отображаются на 
странице результатов поиска, а тематика 
рекламных объявлений максимально 
соответствует сфере интереса пользователясоответствует сфере интереса пользователя, 
выраженной через поисковый запрос.



Результаты поисковой 
G lрекламы на Google



Результаты поисковой 
Ярекламы на Яндексе



Поисковая рекламаПоисковая реклама

Оплата
рекламы
тут
↓

Поиск

ReadВыбор

VisitП йVisitПосещение сайта



Поисковая рекламаПоисковая реклама

Быстрый запуск Ваши конкуренты это

Плюсы Минусы

• Быстрый запуск

• Не нужно менять сайт

• Ваши конкуренты это 
уже делают…

Она дорожает• Легко включается и 
выключается – классно 

с е а й

• Она дорожает…

• Не работает без денег
для спец. акций

• Работа в реальном 
ре е

• Большой % людей 
игнорирует рекламу

времени

• Можно тестировать и 
• Требует внимания и 
времени

оптимизировать



Как выбрать правильный тарифКак выбрать правильный тариф 
хостинга ?



USONYX Hosting Plans

www.foo.com
207 214 125 25207.214.125.25

www.boo.com
207.214.125.26207.214.125.23

login: root
password:

VE1

www.foo.com

www.foo.com
.  .  .
www.bar.com

com

www.foo.com
.  .  .
www.bar.com
www.xyz.com
www.zyx.com
www boo com

www.foo.com
207.214.125.23

207.214.125.24

login: alex
password:

VE2

www.boo.com

www.xyz.com
www.zyx.com
www.boo.com

203.120.9.27

www.boo.com

203.120.9.28

VPS
Hosting

Полностью Автоматизированная 
Инфраструктура. Широкий выбор 

услуг хостинга

Виртуальный Хостинг Выделенные Сервера

Парковка Доменов
Бесплатный хостинг

Виртуальный 
Хостинг

DDS 
Серверы

Аренда 
серверов

VPS Серверы

р у р р



Спасибо за внимание!

Гончаров Алексей
Управляющий Директор
RUSONYX
alex@rusonyx.ru



Соотношение медийной
(баннерной) и контекстной ( р )
рекламы  в России

$180200

0 $25
$80 $100

0
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150

2003 2004 2005 2006 2007

Баннерная реклама, Россия, млн

Если в 2004‐2005 году большая часть 
оборотов рекламы в Интернете р р р
приходилась на медийную рекламу 
(более 50%), то, начиная с 2006 года, 
пальму первенства (все те же больше 
50%) б50%) отобрала контекстная реклама.



ДолипереходовизпоискаДоли переходов из поиска

Яндекс

9,2%

R ambler

23 7%

9,2%

Google

57,4%

6 3%

23,7%
S earch.Mail.ru

6,3%

MS N, Nigma, 
L ive com PDA S uL ive.com, PDA.S u,
DOS .S u и т.д.



ВозрастВозраст
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ПолПол

100%

41% 42% 42%

28%

57%

41%
30%

45%
80%

60%

59% 58% 58%

72%

43%

59%
70%

55%

40%

43%

0%

20%

Мужчина Женщина

0%
Все

пользователи
Яндекс Rambler Google Mail.ru Nigma.ru Апорт MSN/Live.com



Под какой поисковик 
оптимизировать сайт?оптимизировать сайт?





Текстовое оформление 
бвеб‐страниц

• Объем текста на странице

• Число и плотность ключевых слов на странице• Число и плотность ключевых слов на странице

• Расположение ключевых слов на страницер ц

• Тег «TITLE», Теги «ALT» изображений,
М D i i K dМета‐теги Desciption и Keywords.



ТегиТеги

<title>Контекстная реклама на поисковиках Яндекс, Google, Рамблер, 
А M il R /titlАпорт и Mail.Ru</title>

<META name="DESCRIPTION" content="Контекстная реклама на 
поисковиках Яндекс, Google, Рамблер, Апорт и Mail.Ru"> 

<META name="KEYWORDS" content="Контекстная реклама, 
Контекстная, реклама, Яндекс, Google, Рамблер">Контекстная, реклама, Яндекс, Google, Рамблер  

<img src=" /pict/1 gif" alt="Контекстная реклама на Яндексе" ><img src= ../pict/1.gif  alt= Контекстная реклама на Яндексе  >



Распространенные 
бошибки 

• Графический заголовок 

• Графическое навигационное меню

• Навигация через скрипты

И ф• Идентификатор сессии 

• Некорректное использование robots.txt и тега <noindex>

• Редиректы



Внешние факторы 
ранжирования 

• Google PageRankGoogle PageRank

• ТИЦ Яндекс



СсылкиСсылки

Ссылка:Ссылка:
<a href="URL"> текст ссылки </a> ‐ рекомендация контента по 
адресу URL. В тексте ссылки можно описать характер 
рекомендуемой информации. 

Поисковые системы используют:
URL ‐ для повышения статического веса документа.
Текст ссылки ‐ для повышения ранга документа при поиске поТекст ссылки ‐ для повышения ранга документа, при поиске по 
фразе.



КаталогиКаталоги

• http://yaca yandex ru/• http://yaca.yandex.ru/

• http://list.mail.ru/

• http://www.google.com/dirhp

• http://www.dmoz.org/World/Russian/p // g/ / /

• http://www.aport.ru/

• http://links rin ru/• http://links.rin.ru/

• http://www.ru



Добавить пресс‐релизДобавить пресс релиз

h // l / dd/• http://www.press‐release.ru/add/

• http://www.km.ru/pr_new/

• http://press‐relizy.ru/

• http://subscribe.ru/catalog/releasehttp://subscribe.ru/catalog/release

• http://www.pressroom.ru/

htt // ti / dd ht l• http://www.prtime.ru/addnews.html

• http://pr.cnews.ru/



Кофе‐брейк 15 минут.

Иванов Александр
Коммерческий директор
WWWA.Ru
a@wwwa.ru



Конфликт интересовКонфликт интересов

Цели поисковиков и сайтов отличаются

• Поисковику важно оставить пользователя 
о одовольным

• Сайтам важно оказаться в поисковой выдаче, даже 
если пользователь не будет этим доволен

• Результат ‐> борьба поисковика со спамомРезультат  > борьба поисковика со спамом



Поисковый спамПоисковый спам

3.5. «Поисковый спам» — это попытки обмана поисковой системы и 
манипулирования ее результатами с целью завышения позиции сайтов 
(страниц) в результатах поиска. Сайты, содержащие «поисковый спам», могут 
быть понижены при ранжировании или исключены из поиска Яндекса из‐за 
невозможности их корректного ранжирования.

Мы не комментируем исключение сайтов из поиска и/или изменение их 
позиции, не предуведомляем о них и не даем никаких гарантий и сроков на ц , р ду д д р р
повторное их включение в поиск.

Мы также не сообщаем исчерпывающий список методов спама, которые 
могут вызвать исключение сайта из поиска и/или изменение их позиции Тем немогут вызвать исключение сайта из поиска и/или изменение их позиции. Тем не 
менее, мы изложили наши взгляды на качественную и некачественную 
информацию в следующем документе:



Поисковый спамПоисковый спам

Мы стараемся не индексировать или не ранжировать высоко:

• автоматически сгенерированный (бессмысленный) текст, 

• сайты, копирующие информацию с других ресурсов и не создающие оригинального контента 
или сервиса, 

• сайты, представляющие товары или информацию по партнерским программам, но не
представляющие никакой ценности для пользователя,представляющие никакой ценности для пользователя, 

• страницы с невидимым или слабовидимым текстом или ссылками, 

• сайты, отдающие разный контент пользователям и роботам поисковых систем («клоакинг»), 

• страницы и сайты, единственной целью которых является перенаправление пользователя настраницы и сайты, единственной целью которых является перенаправление пользователя на
другой ресурс, автоматически («редирект») или добровольно (реклама без контента), 

• сайты, на которых из‐за обилия навигационных меню, новостей, вспомогательной информации, 
рекламы трудно найти их основное содержание, 

• страницы и сайты, ставящие ссылки исключительно для обмана поисковых систем и
«накачивания» релевантности, 

• сайты или группы сайтов, интенсивно ссылающиеся друг на друга («линкфармы»), 

й• ссылки, не являющиеся рекомендацией автора посетить ресурс. 



Ссылочный спамСсылочный спам

C бCсылки для обмана 
поисковых систем и 
накачиваниянакачивания 
релевантности.



ЛинкфармыЛинкфармы

C йCайты или группа 
сайтов, интенсивно 
ссылающиеся другссылающиеся друг 
на друга.



Скрытый текстСкрытый текст

йНевидимый или 
слабовидимый 
текст или ссылкитекст или ссылки.



Бессмысленный текстБессмысленный текст

Автоматически 
сгенерированный 
(бессмысленный)(бессмысленный) 
текст.



Редиректы и клоакингРедиректы и клоакинг

• Cтраницы и сайты, единственная цель
которых – перенаправление пользователякоторых перенаправление пользователя
на другой ресурс.

• Cайты, отдающие разный контент
пользователю и поисковому роботупользователю и поисковому роботу



Поисковый спамПоисковый спам

• Хорошая оптимизация – это стремление 
попасть в поисковую выдачу без ущерба для еепопасть в поисковую выдачу без ущерба для ее 
релевантности
• Вся остальная оптимизация ‐Вся остальная оптимизация 
недобросовестная, то есть СПАМ
• Борьба со спамом – пессимизацияБорьба со спамом  пессимизация
(бан сайта, выключение учета ссылок с этого 
сайта)сайта)



Средняя стоимость работ 
по оптимизации



Контекстная рекламаКонтекстная рекламаКонтекстная рекламаКонтекстная реклама

• ПланированиеПланирование 

• Создание и настройка 

• Оценка эффективности



Контекстная рекламаМесто показа объявленияКонтекстная рекламаМесто показа объявления



Контекстная рекламаМесто показа объявленияКонтекстная рекламаМесто показа объявления



Контекстная рекламаМесто показа объявленияКонтекстная рекламаМесто показа объявления



Контекстная рекламаМесто показа объявленияКонтекстная рекламаМесто показа объявления



Контекстная рекламаМесто показа объявленияКонтекстная рекламаМесто показа объявления



Контекстная рекламаПри планировании важно 
бКонтекстная рекламане забыть

• Определить цели рекламной кампании

• Расставить приоритеты

• Провести аудит сайтаПровести аудит сайта

• Оценить бюджет



Контекстная рекламаГоворят, контекстная 
ффКонтекстная рекламареклама не эффективна

До оптимизации После оптимизации

Заголовок Интерьерная печать Печать на баннере

И S ik П
Сообщение

Интерьерная печать Seiko, 
только качественные 

материалы до 1440 dpi!!!

Печать растяжек, перетяжек, 
полотен любых размеров за 

1 час!!!

Ставка 86 руб. 85 руб.

CTR Нет 15,4%

Ключевое слово: печать баннер



Контекстная рекламаКонтекстная реклама

• Неинтересные, занудные объявления

• Непопадание в целевую аудиторию

• Неправильная ценовая политикаНеправильная ценовая политика



Как подобрать ключевыеКак подобрать ключевые 
слова (фразы)?слова (фразы)?



Создание кампании: 
бошибки

При подборе ключевых слов:р д р

• Опечатки• Опечатки
«КуршЕвель» ‐ 1687 показов/месяц (правильно) ‐ 120 рублей

«КуршАвель» ‐ 1860 показов/месяц (опечатка) ‐ 4 5 рубля«КуршАвель» ‐ 1860 показов/месяц (опечатка) ‐ 4,5 рубля

С• Синонимы и различные части речи
«печать цифрового фото» ‐ 1377 показов/месяц ‐ 35 рублей

«цифровая фотопечать» 2274 показа/месяц 15 рублей«цифровая фотопечать» ‐ 2274 показа/месяц ‐ 15 рублей



Создание кампании: 
бошибки

При подборе ключевых слов:р д р

• Минус слова• Минус‐слова
«автомобиль bmw» без запроса «отзывы» 

Более целевые запросы = лучше посетителиБолее целевые запросы = лучше посетители.

П• Пересечение ключевых слов
«macbook» и «macbook pro»

Правильно: «macbook pro» и «macbook pro»Правильно: «macbook –pro» и «macbook pro».



Создание кампании: 
советы

В текстах объявлений:
• Ключевые слова в заголовке

• «Новинки», «Распродажа»

• Экспериментируйте! Используйте нестандартные

приемы

Таргетинг:Таргетинг:
• Географический

й• Временной



«Посетитель» или 
П«Покупатель»

Контекстная реклама – способ выделения целевой р д ц
аудитории из общей массы пользователей поисковой 
системы.  

Целевой аудиторией сайта являются как Посетители, так и 
ПокупателиПокупатели.

Покупателя от простого посетителя отличает потребность в у р р
товаре или услуге, с которой он обращается в поисковую 
систему.



«Продающий» запросПродающий  запрос

«Продающий» запрос = «продающее» слово‐маркер + целевой запрос

Примеры «продающих» слов – маркеров:

1. «купить», «продажа», «покупка» и т.п. ‐ маркеры, 
характеризующие сформированную потребность пользователей в 
товаре;

2. «цена» ‐ общий маркер, характеризующий потребность 
пользователей в товаре или оказании услуги;пользователей в товаре или оказании услуги;

3. «заказать», «забронировать», «вызвать» и т.п. ‐ маркеры, 
характеризующие потребность пользователей в оказании услугихарактеризующие потребность пользователей в оказании услуги.



Примеры из РК в 
Я ДЯндекс.Директ

Наиболее яркие примеры «продающих» запросов:

Сравнение цены спецразмещения с ценой входа
Запрос CTR В гарантированные показы

Купить роутер 33.74 В 3 раза дешевле

Windows цена 20.94 В 3 раза дешевле

Купить Xerox 13.77 На 30%  дешевле

Покупка сервера 13.66 В 3 раза дешевле

К 10 34Купить коммутатор 10.34 равна



Статистика по длине 
запроса

3% 4%

26%11%

5%
1 слово

2 слова26%11% 2 слова

3 слова

4 слова

31%
20%

5 слов

6 слов

6+ слов31% 6+ слов



Один цент за кликОдин цент за клик



Стоимость позицийСтоимость позиций



Управление бюджетомУправление бюджетом

Разные рекламные 
места разныеместа ‐ разные 
ставки ‐ разный CTR



Примеры из кампаний в 
Я ДЯндекс.Директ

Снижение стоимости покупателя

Цена клика Расход
Запрос Показы Переходы CTR

Цена клика, 
y.e.

Расход 
средств, y.e.

Ксерокс 46221 453 0,99 0,43 194,79

Купить Ксерокс 3376 128 3,60 0,30 38,40



Примеры из кампаний в 
Я ДЯндекс.Директ

Предотвращение отключения объявления за низкий CTR

Запрос Показы Переходы CTR
Цена клика, 

y.e.
Расход 

средств, y.e.

Server 2187 5 0,23 0,18 0,9

Купить Server 4194 564 13,45 0,33 183,34

Цена Server 4630 719 15,53 0,28 199,96



Контекстная рекламаОценка эффективностиКонтекстная рекламаОценка эффективности

• «Как вы нас нашли?»

• Ключевые страницы
Контакты

Карточка товара

• Отдельные контакты



Контекстная рекламаКачество: фильтрация переходов, 
защита от «скликивания»Контекстная рекламазащита от «скликивания»

В среднем на Директе фильтруется 20,2 % 

кликов. Из них:кликов. Из них:

• На Поиске Яндекса ‐ 18.8 % кликов.

• На партнёрских поисках – 22,2 %.

• На тематических площадках ‐ 25,4 %.



Контекстная рекламаАгентство интернет-рекламы 
“WWWA Ru”Контекстная рекламаWWWA.Ru

• В интернет-рекламе с 2003 года.
• Более 150 успешных рекламных кампаний• Более 150 успешных рекламных кампаний 
на поисковых машинах .

Б 500• Более 500 успешно  оптимизированных 
сайтов .

Заходите на наш сайт: wwwa.ru
Звоните – (495) 771-5557.
Будем рады сотрудничеству с Вами!



Контекстная рекламаАгентство интернет-рекламы 
“WWWA Ru” предлагает :Контекстная рекламаWWWA.Ru  предлагает :

• Вывод в 10ку Яндекса, Рамблера, Google .
• Контекстную рекламу• Контекстную рекламу .

• Создание и редизайн сайтов .

К й• Комплексную поддержку сайта .
• Написание статей по Вашей тематике .

Заходите на наш сайт: wwwa.ru
Звоните – (495) 771-5557.
Будем рады сотрудничеству с Вами!



Спасибо за внимание!

С й Р G l WWWA RСеминар организован компанией «Русоникс», Google и WWWA.Ru


